
理容サロン利用者の美活意識と実状を把握し、理容店オーナーに向けて情報発信を行う 

◆スクリーニング方法（当社世帯モニター活用）

美活紳士のムーブメントを生かした情報発信活動 

株式会社ウィズプランニング 

✿紳士の理容サロンには、美活情報やホーム美活商品が入手できる（初心者も安心して美活をスタートできる）

✿｢美活をすると仕事のモチベーションが上がる｣など、美活目的がある

✿つるすべ･･･はシェービングしてこそ（シェービング＋美白紳士のためのスマートスキンケアのすすめ）シェービング経験者

にも先をいく提案を

理容サロン利用者のスキンケアニーズとは？ 
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手法(案) 

①個別電話ヒアリング(デプス)

②郵送法

→サービスに対する意見抽出

→自宅スキンケアについて(使用商品等)

③デプス ＊来場 イメージターゲットは、

年代別 各１名も一考です

https://ebisuplan.com/

