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消費者購買シミュレーション活動（調査からご提案まで）の流れ

店頭ショッパーズチェックの
｢目的」お打合せ

対象モニターのスクリーニング

・当社保有モニター活用
・協力リクルート会社モニター

調査票設計
(御社チェック）

店頭活動
(実査）

集計

店頭購買促進策のご提案

・量販店
・ドラッグストア
・その他のチャネル

チャネル
セグメンテーション

ガイダンス
作成

目的に合った
対象者を抽出

＊パイロット店を抽出し
目的に応じ訪店スタイル
も決めていきます。

1人2～3店訪店×[ ]名
1人1店訪店×[ ]名…など

＊プランナーによる店頭チェック考察含む
提案を行います。

■予算概要

◆手法によっても異なりますが、スピード優先時はＦＡＸ回収を行います。

①調査企画(ガイダンス含） 8～15万
②モニターコンタクト抽出 @3000～
③調査票、謝礼、通信、発送回収、サプライ費 @5000～8000
④集計・提案 40～55万
⑤進行管理費 ①～④の15％

・概算予算です。
・御社指定予算で活動の組立てを行なうか、又は
活動の詳細により御見積りいたします。

・消費税は別途となります。

株式会社ウィズプランニング

https://ebisuplan.com/index.html

