
株式会社ウィズプランニング

目活動プログラム 高感度VS （バラエティショ yプ）利用活性コスメピギナー （ 1 8 ～ 24歳／学生・新人OL層）によるエテュセポテンシヤルチェック活動

・活動目的 ( 1 ）エテュセの注力先であるV S におけるエテュセの総合的なMD パワ ーを消費者の視点からチェックする。 チェック内容は大別すると①エテュセコ ー ナ ーの個別評価
と、②周辺競合ブランド（ex. ケサランパサラン、ボピーブラウン、メイベリンなど）との比較によるものである

( 2）活動にあたっては、消費者モニタ ーの質的要素を重視し、消費者の視点に立ちながらも、マー ケティングセンスのある情報をフィー ドパックできる高感度モニタ ー

を選抜し、 実施するものとする

1 .高感度モニトの選抜｜く〉実施に当るモニターの選抜を行う 大学生 6名（予定） 「 6 日～lW

2 .モニタリング項目の
抽出

モニ抑ングプオ』マ外の

3 . モニトに対する
実施デイレクション

4. t：：灯ング実施

5.レホ。ート提出

作成

18～24歳牝。
ニオンモニターに対しvs利用状況 I 1 o名抽出

vsコスメに対する関心度をTELにて事前t79:JJ'' ヤンク。
OL 6名（予定） 」

。モニ抑ンr 内容の決定／モニト個別フ。ロブイサ …愛用コスメフ。ランドなど 店頭に 11W～10 日
①エテdの個別評価 ・関心をもった商品について 「おける

－印象度／関心のもてるトナーか ・購入商品について（H. U) 」購買心理
・商品の見やすさ／選びやすさ／気軽さ ・購入商品の使用感想／今後の巧dに ｜ 

（コサーレイアウト、コサーの雰囲気） 対するかンス（愛用したい、00を試したい…など）
・テスターやツ→の使いやすさ／気軽さ ・ハ。げ均ト等について（イメーγとの整合性、 ｜ 

アヒ。サ度、商品説明、購入マインドとツールの開通性など）
②競合プラントゃ について／競合比較でみる f:r.f:z_セjの魅力度評価 ｜ 

－認知、使用経験等／印象度／関心度／商品に対する印象／テスター／購入したい商品など…－
vsにおける巧dの位置づけをどう捉えるか／他プラントゃ 比較のエテdの個性、独創性
はどこにあるか、など

。活動上の決まりごと、留意点の明確化とモニタPνr 指示
・選抜れ。

ニオンモェターに対する実施Yイゲンスの作成
・ミーテインクゃ （又はTEL）によるモニ抑ンr 指導／モニタ9:,,j"状況の把握（ex. 実施￥：！；＞フ。など）

。モニタリングは店頭におけるモニ抑ンYと購入商品使用後レホ。ートの2部構成
• :C::?79ンYレホ。ートは2部形式とする。特に使用後レホ。斗では、川。ート購入のメカニスや ムに

ついても把握できるだけの情報収集を目標におくものである

lW 

店頭 lW～10 日
H. U 2W

約3～4W

。個別レホ。斗 …モニ仰げや 生レホ。ート ｜要約レホ。→ 2W 
く〉要約レl);o－ト …項目別にモニタ9:JJ＇＇ 内容の要約。エテdのチャムと問題点を明確にするための ｜提案レホ。斗 lW

基礎資料
。提案レl);o－ト …要約レホ。斗より強化案、改善案、新施策などのご提案レl);o－ト ｜ 約2～3 ヶ月

①高感度モニト抽出(10名）
・事前TELt79:JJ"など

②モニ抑ング内容企画・実施準備
－調査票作成
・活動Yイゲンス企画・作成

（活動ステげ。／実施／レホ。ザイシグ etc)

③モエ抑ンY実施
・モニタ』yレサョン一式
• :i:::19ンY実行デイレクション
． モニト謝礼

@10,000（＋商品実費）
※事前ミーティングの場合は＋＠ l,000

④報告書
・個票（生レホ。→）
．要約報告書
・提案活動

⑤進行管理費（①～④の15見）

計

1 5万

3 5万

3 5万

6 0万

2 1 万

1 6 6万円

※②モニ抑ンr 内容企画・実施準備、および④報告書に
ついてはモニタ9:JJ ＇＇ 内容のr 9::r.-A、内容密度等により
異なります
『みっちりとした情報収集1を前提に仮算出しました

←元のページに戻る

https://ebisuplan.com
https://ebisuplan.com/service_monitor.html#vs



