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ii活動吋
( 1 ）エテュセの注力先であるV s におけるエテュセt総合的なMDパワーを消費者銚鯨から
チェックする。チェック内容は大別すると①エテュセコーナーの個別評価と、②周辺競合
ブランド

ー
（ex.ケサランパサラン、メイペリン、ブルジョワ）との此載によるものである

(2 ）活動にあたっては、消費者モニターの質的要素を重視し、消費者の視点に立ちながらも、
マーケテイングセンスのある 情報をフィ ードパックできる高感度モニターを選抜し、実

施するものとする。
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※前田は鵬氏オピニオンモニター プロフィ ールをご参照ください。

14 問機店および嚇関｜

・ロ ーズマリ－i世袋店内エテュセコ ーナー

競合コーナー ：ケサランパサラン、メイペリン、ブルジョワの各コーナー

・店頭モニタリング
・使用後レポート

Is I モニタリング内容｜

①好北の個別評価
－印象度／関心の持てる1寸ーか
－商品の見やすさ／選びやすさ／気軽さ

(Jサーレイアウト、1サーの虜囲気）
－テスターやツールの使いやすさ ・ 気軽さ

店頭に
・ 関心を持った商品について おける
－購入商品について (H.U) 購買心理
．購入商品倒吏用感想／今後のIfat

に対する想以（愛用したい 、。。
を試したい …など）

. no ン7レット等について（イメージゃとの整合性、
lt。－J�度、商品説明、購入マインドU一時
の関連』性等 ）

G澱合ブランドについて／競合比較で、みる「工子山の魅力際柵
－認知、使用組投等／印象度／関心度／商品に対する印象／テスター／購入したい
商品など…V Sにおける万北の位置づけをどう捉えるか／他ブ

、

ランド比較の万立
の個性、1虫創性はどこにあるか、 など

※詳細は調査表をご参照下さい。

61 =r.::Jリング知機関｜

株式会社ウィズプランニング

株式会社ウィズプランニング

←元のページに戻る

https://ebisuplan.com
https://ebisuplan.com/service_monitor.html#vs









